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אפשרויות מסחור התוכניות בערוץ מאיר
טיוטה ראשונית
ע"מ לנתח את אפשרויות המיסחור והפרסום של הערוץ, יש להתייחס למאפיינים מיוחדים לערוץ, המעניקים לפרסום בו יתרונות שקשה למצוא באפיקי פרסום אחרים:

1) ערוץ מאיר (נכון להיום) משודר רק ע"ג האינטרנט, ולמרות זאת, עבור חלק ניכר מן הצופים הוא משמש כערוץ טלוויזיה לכל דבר. עובדה זו למעשה, פוטרת את הערוץ כמעט מכל הדרישות הרגולטיביות בנושאי פרסום במדיה, ומאפשרת למפרסם להשתמש באסטרטגיות שאינן זמינות לו בערוצי שידור אחרים (לדוגמא – צורות מסויימות של פרסום סמוי).
2) חלקים ניכרים של קהל צופי ערוץ מאיר הינם צופים בלעדיים, או כמעט בלעדיים, של הערוץ. כלומר, הם אינם צופים, או צופים מעט בלבד,  בערוצי טלוויזיה אחרים. עובדה  זו הופכת את הפרסום בערוץ לאפקטיבית הרבה יותר מאשר פרסום בערוצים אחרים. המשמעות יכולה (וצריכה) להיות שהערך למפרסם של כל זוג עיניים הצופה בערוץ מאיר הינו בעל ערך גבוה יותר מאשר הערך של צופים בערוצים אחרים.
מקורות הכנסה פוטנציאליים לערוץ

1. פרסום וקד"מ 

עיקר ההכנסות המסחריות של הערוץ יגיעו מפרסום. בשיווק זמן הפרסום יוצגו למפרסמים היתרונות הייחודיים של הערוץ, והעלויות הנמוכות יחסית לאפיקי פרסום אחרים. אפשרויות הפרסום שיוצעו: 

1) סלוטים של זמן בתוך תוכניות ה"בידור". מדובר בהפסקות לפרסומות, שישולבו בתוך התוכניות. הדבר כרוך בהתאמת הסרטונים לרוח הערוץ ואישורם המוקדם בידי ההנהלה. התמחור של הסלוטים יהיה ע"פ כמות הצופים בתוכנית מסויימת, כמו גם בניתוח מאפייניהם. מכיוון שהתוכניות עוברות בערוץ לארכיון, ואינן נצפות בזמן אמיתי, ייתכן שיהיה צורך לשקול שינוי בפורמט ההקלטה והשידור של התוכניות, והפעלתם באמצעות נגן ייעודי לאתר (במקום קידוד סטנדרטי כגון MPEG  והפעלה באמצעות נגנים "חינמיים"), זאת ע"מ למנוע מהצופים אפשרות "דילוג" על הפרסומות. אפשרות אחרת היא לקבוע הפסקות פרסום קצרות (חצי דקה) בלבד, דבר המוריד את האינסנטיב של הצופה לדלג על הפרסומות.
2) חסויות ובאנרים – החסויות רלוונטיות לא רק לתוכניות "הבידור", אלא לכל התוכניות המשודרות, ובכללם שיעורי תורה פרונטליים וכדו'. חסויות מאפשרות למפרסם יותר מאשר פרסום פרופר למןצר או לשירות. הן מאפשרות גם זיהוי של המוצר עם התכנית עצמה. דבר זה יכול להוות יתרון למפרסם הרוצה לקשר בתודעת הצופים את שמו עם תוכניות חיוביות וערכיות. חסות לתוכנית מסויימת תהיה שייכת למפרסם אחד בלבד, ולאורך זמן. החסויות יבוצעו באמצעות שקף או סרטון קצר (5 שניות) בתחילת וסוף התכנית, ובבאנר שיופיע ע"ג השידור עצמו מידי פעם. ייתרון נוסף למפרסם הוא האפשרות שהבאנר יהיה אינטראקטיבי, דהיינו, ניתן יהיה ללחוץ עליו, ולהגיע לאתר פרסום ופרטים של המפרסם וכדו'.  שוב, מדובר ביתרון הנובע מהפלטפורמה (האינטרנט) עליו הערץ משודר. הדבר כרוך גם בשדרוג מסויים של התכנה, כמו גם נקיטת אמצעי זהירות מתאימים לכך שהבאנר לא יוביל לאתרים שרחוקים מרוח הערוץ. 
3) פרסום סמוי וישיר  ע"י הפרזנטורים של התכנית – בהיעדר רגולציה לפרסום בערוץ שידור אינטרנטי, ניתן לאפשר לפרזנטורים  ("השחקנים") לפרסם באופן ישיר או סמוי את המפרסם. הרב ביגון בשיעורו יכול לשתות קפה של חברה א' ואילו אסי יכול להיות נאמן לסוג מסויים של קולה, ולהקפיד לשתות ממנו תוכנית אחר תוכנית כשהמצלמה מידי פעם מתמקדת בבקבוק..... מדובר בערוץ פרסום שמפרסמים רבים רואים בו את שיטת הפרסום האולטימטיבית, ורק רגולציה ונהלים מונעים מהם את השימוש בשיטה זו בערוצים אחרים. אני מאמין שמפרסמים רבים ישמחו לשלם כסף רב עבור האפשרות הזו.
2. הכנסות מצופים
1) מומלץ ליצור תוכנית או תוכניות בעלות אופי של השתתפות אקטיבית של הצופים, באמצעות שיחות טלפון והודעות טקסט (כגון חידונים נושאי פרסים, תוכניות המאפשרות בחירה בין אופציות שונות וכו'). מודל הרווח מתבסס על חלוקת ההכנסות משיחות הטלפון ומשלוח הודעות הטקסט בין חברת הסלולר והערוץ. פרטי החלוקה יהיו תוצאה של מו"מ ביננו לבין חברות הסלולר.
בדעתי לפנות למפרסמים מכל התחומים, ובלבד שהחברה והמוצר יעמדו בקו אחד (ולפחות לא יעמדו בסתירה) לקו החינוכי והערכי של הערוץ.

אני מאמין כי לערוץ ישנו פוטנציאל מסחרי אדיר, שיכול לא רק להביאו לאיזון כלכלי, אלא אף לספק מקור הכנסות גדול לפעילות החינוכית של מכון מאיר בכללותו. בהתבסס על נסיוני הרחב ביצירת קשרים עסקיים, בניהול מו"מ, החדרת מוצרים ללקוחות מסחריים, ופרזנטציה של פתרונות עסקיים (כולל יצירת מצגות אתרי אינטרנט וכדו'), ברור לי כי אוכל להביא את הנקודות לעיל לידי ביצוע.

כ"כ ברור לי, שבנקודת זמן זו,המשאבים של הערוץ מוגבלים, ולפיכך עיקר הרווח שלי יגיע מעמלות (שמנות...) שיילקחו מן ההכנסות בפועל, וכי שכר "הבסיס" שישולם לי יהיה נמוך. מתוך הנחה שמדובר בסכום של כ 3500 ש"ח בחודש, אוכל להתחייב להקדיש מזמני לפרוייקט הזה 2.5 ימי עבודה בשבוע. לא מיותר לציין כי בהיותי עוסק מורשה, ובמידה שזה נוח לכם יותר, אוכל לפעול מטעם המכון כפרילנסטר – דהיינו אוכל להנפיק חשבוניות כנגד התשלומים.
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